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Un Momento Historico en Ameérica Latina

Online Advertising Evolution (% of Total Advertising)
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Ecommerce es mobil

oogle
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Book
The fabric of reality: the
science of parallel universes-
and its implications

THE FABRIC
OF REALITY

. Compare prices at Google Product Search

W Preview this book at Google Book Search

Web Results

Amazen.com: The Fabric of Reality: The
Science of Parallel ...

Amazon.com: The Fabric of Reality: The Science
of Parallel Universes and Its Implications
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El comercio electronico crece en Colombia
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Evolucién de eConsumo en Colombia
2005 -2009
{en millones de USD}
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Estudio Visa — América Economia Intelligence. Estudio de comercio electrénico en América Latina. Junio de 2010 4

12/17/2010



Las busquedas acompanan el crecimiento
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Evolucion de volumen de busquedas en
Google.com.co y volimen de ventas de eConsumo

Econsume Tol
Busavedss
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Estudio Visa — América Economia Intelligence. Estudio de comercio electrénico en América Latina. Junio de 2010
Datos internos de Google, Datos indexados
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¢ Qué sucede antes del momento de la verdad?
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El Momento Cero El Momento UNO
de la Verdad de la Verdad
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Sus consumidores estan online
Google
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Sélo el 7% son
cominmente
investigadosy
comprados en-linea

50% son investigados en-linea,
pero comprados fuera de linea

57%

busca online

Busqueda
en linea *

Busqueda

ren 43% 0%

Compras fuera de Compra en-linea
linea

* Utilizé solamente fuenes en-linea para la busqueda

** Utilizé solamente fuenes fuera de limea para la busqueda

n=307 7
Base: Subgrupo categoria de Alimentos y Bebidas quienes compraron en linea o en una

tienda y usaron al menos una fuente

Estrategias de Pull & Push para generar impacto
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Push & Pull Generar impacto

pull / * push ;
5 Contenido propio A4 Crecimiento de
- ventas
Busqueda Viralizacién Probabilidad de Busquedas de la
compra marca
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La oportunidad es enorme

Google
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Bdsguedas

 Bdsguedas con anuncics
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Datos internos de Google




